
 

 

PENGARUH STRATEGI MARKETING MIX TERHADAP KEPUTUSAN 

PENGUNJUNG WISATA PEMANDIAN TASNAN KABUPATEN 

BONDOWOSO 
 
 
 
 

SKRIPSI 
 
 
 
 

 
Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat 

Memperoleh gelar Sarjana Manajemen 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 

 
Oleh:  

FADHOL IBRAHIM 

16.1041.1072 
 

 
 
 
 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER 

2021



ii  

 
 
 
 

PERNYATAAN 
 

 
 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini : 

Nama                             : Fadhol Ibrahim 

Nim                                : 1610411072 

Prodi                              : Ekonomi Manajemen 
 

 

Menyatakan  dengan  sebenar  benarnya  bahwa  karya  tulis  ilmiah  berupa 

skripsi yang berjudul : PENGARUH STRATEGI MARKETING MIX 

TERHADAP  KEPUTUSAN  PENGUNJUNG  WISATA  PEMANDIAN 

TASNAN  KABUPATEN  BONDOWOSO.  Adalah  hasil  karya  saya  sendiri, 

kecuali jika dalam beberapa kutipan substansi telah saya sebutkan sumbernya, belum 

pernah diajukan disubstansi manapun, serta bukan karya yang berbentuk plagiat atau 

berbentuk jiplakan, dimana saya bertanggung jawab atas keaslian serta keabsahan 

dan kebenaran dalam isinya, sesuai sikap ilmiah. 

 

Dengan  pernyataan  ini  saya  buat  dengan  sebenar  benarnya  tanpa  ada 

rekayasa serta tekanan dan paksaan dari pihak manapun serta saya bersedia 

memperoleh  sanksi  akademik  sera  hukuman,  jika  ternyata  dikemudian  hari  ada 

pihak pihak yang dirugikan dari pernyataan yang tidak benar tersebut. 

 
 
 
 
 
 
 

 
Jember,19 Mei 2021 

Yang menyatakan 
 
 
 
 

 
 

Fadhol Ibrahim 

NIM. 16.1041.1072



iii  

 

 

SKRIPSI 
 
 
 
 
 
 

PENGARUH STRATEGI MARKETING MIX TERHADAP KEPUTUSAN 

PENGUNJUNG WISATA PEMANDIAN TASNAN KABUPATEN 

BONDOWOSO 
 

(Studi kasus pada Pemandian Tasnan, Bondowoso) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Oleh 

 FADHOL BRAHIM 

NIM 1610411072 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Dosen pembimbing utama                    : Feti Fatimah, SE., MM. 

Dosen pembimbing pendamping          : Nursaidah, SE., MM. 



iv  

 

 

LEMBAR PENGESAHAN 
 

 
 

Skrpsi berjudul : Pengaruh Strategi Marketing Mix Terhadap Keputusan Pengunjung 

Wisata Pemandian Tasnan Kabupaten Bondowoso. Telah diuji serta disahkan oleh 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Jember pada: 

 

Nama                : Fadhol Ibrahim 

Nim                   : 1610411072 

Hari                   : Kamis 

Tanggal             : 06 Mei 2021 

Tempat             : Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Jember 
 

 
 
 

Tim Penguji 
 

 
 
 

Dr. Nurul Qomariah, SE., MM. 

NPK. 0603426 
 
 
 

Anggota 1                                                                          Anggota 2 
 

 
 
 
 

Feti Fatimah, SE., MM                                                      Nursaidah, SE., MM. 

NPK. 0725057901                                                                  NPK. 1509637 

 
Mengesahkan 

 

 

Dekan                                                                 Ketua Program Studi 
 
 
 
 
 
 

Maheni Ika Sari, SE., MM.                                Akhmad Hasan Hafidzi, SE., MM. 

NIP. 197708112005012001                                        NPK. 1986051411703796



v  

 

 

MOTTO 
 
 
 

للها لذين لله لكم اذاو قيلا نشزوا فانشزوا يرفعا  ي ايهاا لذينا منواذا ا قيل لكم تفسحوا فىا لمجلس فافسحوا يفسحا 

لله بما تعملون خبير  امنوا منكم اولذينا وتوا العلم ردجت او
 

 

Wahai   orang-orang   yang   beriman!   Apabila   dikatakan   kepadamu,   “Berilah 

kelapangan di dalam majelis-majelis,” maka lapangkanlah, niscaya Allah akan 

memberi kelapangan untukmu. Dan apabila dikatakan, “Berdirilah kamu,” maka 

berdirilah, niscaya Allah akan mengangkat (derajat) orang-orang yang beriman di 

antaramu dan orang-orang yang diberi ilmu beberapa derajat. Dan Allah Mahateliti 

apa yang kamu kerjakan. 
Q.S. Al-Mujadalah ayat 11 

 
 
 

“Jadikanlah  sabar  dan  shalat  sebagai  penolongmu.  Dan  sesungguhnya  yang 

demikian itu amat berat, kecuali bagi orang orang yang khusyu” 

(QS Al- Baqarah : 45) 
 
 
 

Dan sesungguhnya telah kami muliakan anak anak adam, kami angkat mereka di 

daratan dan dilautan, kami beri mereka rezeki dari yang baik baik dan kami lebihkan 

dengan  kelebihan  yang  sempurna  atas  kebanyakan  makhluk  yang  telah  kami 

ucapkan 

QS. Al-Isra 70
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