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MOTTO 

 

 
"Bekerjalah kamu, maka allah dan rasul-nya serta orang-orang mukmin akan melihat 

pekerjaanmu itu, dan kamu akan dikembalikan kepada (Allah) yang mengetahui 

akan yang ghaib dan yang nyata, lalu diberitakan-nya kepada kamu apa yang telah 

kamu kerjakan”. 

(QS. At Taubah: 105) 

 

 

”Barangsiapa yang bekerja keras mencari nafkah untuk keluarganya, maka sama 

dengan pejuang dijaian Allah „azza wa jalla”. 

(HR. Ahmad) 
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