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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Efektivitas Iklan Televisi Produk

Luwak White Koffie menggunakan EPIC model dan mengetahui pengaruh

empati, pesuasi, dampak, dan komunikasi terhadap efektivitas iklan.Variabel yang

diteliti untuk mengukur efektivitas adalah empati, persuasi, dampak,

komunikasi.Penelitian ini mengambil populasi dan sampel pada mahasiswa

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Jember.Hasil penelitian

menunjukkan bahwa analisa metode EPIC terhadap iklan televisi Luwak White

Koffie adalah sangat efektif untuk masing-masing dimensi. Sedangkan hasil

pengujian hipotesis pertama menunjukkan bahwa empati, persuasi, dampak, dan

komunikasi secara bersama-sama mempengaruhi efektivitas iklan dengan

Fhitung41,786> Ftabel2,58 dan nilai signifikansi 0,000 > 0,050. Hasil hipotesis kedua

diketahui empati berpengaruh positif signifikan terhadap efektivitas iklan dengan

thitung2,634> ttabel 1,679 dan nilai signifikansi 0,012 < 0,050.Hasil hipotesis ketiga

diketahui persuasi berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian

dengan thitung 2,831> ttabel 1,679 dan nilai signifikansi 0,007 < 0,050.Hasil

hipotesis keempat diketahui dampak berpengaruh positif signifikan terhadap

keputusan pembelian dengan thitung 2,254> ttabel 1,679 dan nilai signifikansi 0,029<

0,050.Hasil hipotesis kelima diketahui komunikasi berpengaruh positif signifikan

terhadap keputusan pembelian dengan thitung2,357> ttabel 1,679 dan nilai

signifikansi 0,023 < 0,050.

Kata Kunci: Empati, persuasi, dampak, komunikasi, Efektivitas Iklan
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ABSTRACT

The purpose of this study was to determine the effectiveness of Television

Advertising Product Luwak White Koffie using EPIC models and determine the

effect of empathy, pesuasi, impact, and communication on the effectiveness of

advertising. Variables examined to measure the effectiveness of empathy,

persuasiveness, impact, communication. This study took a sample of the

population and students of the Faculty of Economics, University of

Muhammadiyah Jember. The results showed that the analysis of the EPIC method

Luwak White Koffie television advertising is very effective for each dimension.

While the first hypothesis testing results indicate that empathy, persuasiveness,

impact, and communication together affect the effectiveness of advertising with

41.786 F count> F table 2,58 and the significant value of 0.000> 0.050. The

results of the second hypothesis is known empathy significant positive effect on the

effectiveness of advertising with thitung 2,634> t table 1.679 and 0.012

significance value <0.050. The results of the third hypothesis of persuasion known

significant positive effect on purchasing decisions by thitung 2,831> t table 1.679

and 0.007 significance value <0.050. The results of the fourth hypothesis is known

to impact a significant positive influence on purchasing decisions by thitung

2,254> t table 1.679 and 0.029 significance value <0.050. The results of the fifth

hypothesis communication known significant positive effect on purchasing

decisions by thitung 2.357> ttable 1.679 and 0.023 significance value <0.050.

Keywords: empathy, persuasiveness, impact, communications, Effectiveness of

Advertising
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