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MOTTO 

 

 

  لنَّبیِْیِنَ  ا مَعَ  جْرَهُ  أَ  وَیعُْطَى مِ  سْلَ  إل اْ  ٮْنُ  رُ  : لمِلْمِ  اْ  لِبُ  طاَ ، حْمَةِ  البَّ  طاَلِبُ  : لْعِلْمِ  ا لِبُ  طِا

 

“Orang yang menuntut ilmu bearti menuntut rahmat ; orang yang menuntut 

ilmu bearti menjalankan rukun Islam dan Pahala yang diberikan kepada 

sama dengan para Nabi”. 

 

 ( HR. Dailani dari Anas r.a ) 

 

 

Keberhasilan adalah kemampuan untuk melewati dan mengatasi dari satu 
kegagalan ke kegagalan berikutnya tanpa kehilangan semangat 

(Winston Chuchill) 

 

 

 امهنم بيصي يتح ,هايندل هترخالو ,هترخال هايندلا كرت نم مكريخب سيل
 ةرخالا ىلأ غالب ايندلا نأف اعيمج

 ركاسع نبا سانلا ىلع الك اونوكتالو ,
 “Bukanlah orang-orang yang paling baik dari pada kamu siapa yang 
meninggalkan dunianya karena akhirat, dan tidak pula meninggalkan 

akhiratnya karena dunianya, sehingga ia dapat kedua-duanya semua. Karena 
di dunia itu penyampaikan akhirat. Dan jangankah kamu jadi memberatkan 

atas sesama manusia“. 
(H.R Muslim) 
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