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jadi
mengetahui, sedang kamu tidak mengetahui.

( Q.S Al-Bagarah 216)

Sesungguhnya sesudah Kkesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu telah

selesai dari suatu urusan, kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan yang

lain.
(Q.S Al-Insyirah 6-7)

“Jika kamu berbuat baik berarti kamu berbuat baik bagi dirimu sendiri dan

sebaliknya jika kamu berbuat jahat, maka kejahatan itu untuk dirimu sendiri

(Q.S Al-Isra7)

“ Jika melihat kebahagiaan itu seperti pelangi, tidak pernah berada di atas

kepala kita sendiri, tetapi selalu berada di atas kepala orang lain.”

( Thomas Hardy )

“Jangan lihat masa lampau dengan penyesalan, jangan pula lihat masa depan

an ketakutan, tapi lihatlah sekitar anda dengan penuh kesadaran.”

deng
( James Thurber )




PERSEMBAHAN

Berkat rahmat dan hidayah dari Allah SWT yang Maha Pengasih dan

Maha penyayang, Skripsi ini dipersembahkan kepada :

1.

Allah SWT yang telah memberikan kesehatan dalam setiap harinya
sehingga saya dapat menyelesaikan tugas akhir atau skripsi dari Fakultas

Ekonomi Manajemen, Universitas Muhammadiyah Jember.

. Kedua orang tuaku tercinta, yang telah mendoakan dan memberi kasih

sayang yang tiada henti serta atas pengorbanannya selama ini.

_Kedua dosen pembimbingku Bapak Drs. M. Naely Azhad, M.Si selaku

Dosen Pembimbing I dan Bapak Budi Santoso, SE, MM, selaku Dosen
Pembimbing II yang sudah membimbing saya dengan teliti dan sabar,

terima kasih

. Saya ucapan terima kasih yang sebesar-besar nya kepada seluruh staff

akademik Fakultas Ekonomi yang telah membantu saya dalam

menyelesaikan seluruh persyaratan dari pengajuan judul hingga pengajuan

ujian sidang skripsi.

. Sahabatku yang selalu setia menemaniku dari awal kuliah sampai akhir
kuliah

Rekan atau kawanku seluruh manajemen angkatan 2013 FE - UMJ

terutama manajemen kelas A.

_ Almamater yang aku banggakan Universitas Muhammadiyah Jember

vi




PENGARUH ATRIBUT PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN SMARTPHONE MEREK ASUS PADA OUTLET
INDOLAGA PONSEL DI KECAMATAN BANYUWANGI
(Studi Kasus Pada Outlet Indolaga Ponsel Di Kecamatan Banyuwangi )

Abstrak

Penelitian ini berjudul “Pengaruh Atribut Produk Terhadap Keputusan
Pembelian Smartphone Merek Asus Pada Outlet Indolaga Ponsel Di
Kecamatan Banyuwangi”. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan
menganalisis pengaruh harga (X1), desain (X2), fitur (X3) dan merek (X4)
terhadap keputusan pembelian (Y ). Dalam penelitian ini data dikumpulkan
dengan alat bantu kuesioner terhadap 50 responden dengan menggunakan
teknik purposive sampling.

Teknik analisis data yang digunakan analisis regresi linier berganda,
berdasarkan hasil analisis linier berganda menunjukan bahwa variabel atribut
produk yang terdiri dari harga (X1), fitur (X2), desain (X3), dan merek (X4)
memiliki pengaruhi positif terhadap keputusan pembelian konsumen yaitu
harga ( 0,048), desain (0,007), fitur (0,371), dan merek (0,430). Hasil uji
hipotesis didapat bahwa atribut produk yang terdiri dari fitur dan merek
berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian, sedangkan harga
dan desain tidak berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian
konsumen. Dan variabel bebas yang terdiri dari harga, desain, fitur, dan merek
berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian konsumen.

Kata kunci : harga, desain, fitur, merek dan keputusan pembelian
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PENGARUH ATRIBUT PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN SMARTPHONE MEREK ASUS PADA OUTLET
INDOLAGA PONSEL DI KECAMATAN BANYUWAN GI
(Studi Kasus Pada Outlet Indolaga Ponsel Di Kecamatan Banyuwangi )

Abstract

This study entitled “Effect of Product Attribute Decision Against
Purchase mobile ASUS Smartphones in Indolaga outlet District
Banyuwangi”. This study aims to identify and analyze the effect of price (X1),
desain (X2), features (X3) and brand (X4) on purchase decisions (Y). In this
study data were collected with a questionnaire 10 the 50 respondents using
purposive sampling technique. :

Data analysis used multiple linear regression analysis, based on the
results of multiple linier regression analysis showed that the variable attribute
product that consists of the price (XI), desain (X2), feutures (X3) and brand
(X4) have an influence positive influence consumer purchase decisions are
price (0,048), desain (0,007), features (0,371), and brand (0,430). Hypothesis
test results obtained that the product attributes which consists of features and
brand partially significant effect on purchasing decisions, while the price and
desain was not significant effect partially on costomer purchasing decisions.
And independent variables consisting of price, desain, features and brand
simultaneously  significant effect on the dependent variable consumer

purchasing decisions.

Keywords: price, desain, features, brand and purchasing decisions.
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