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MOTTO 

 

“ Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila 

kamu telah selesai (dari sesuatu urusan), kerjankanlah dengan sunggug-

sungguh (urusan) yang lain, dan hanya kepada Allah lah hendaknya kamu 

berharap” 

(QS. Al – Insyiroh : 6) 

“Tolong menolonglah kamu dalam KEBAIKAN dan TAQWA, janganlah 

kamu tolong menolong dalam DOSA dan PERMUSUHAN” 

(QS. AL – Maidah 2) 

“Tugas kita bukanlah untuk berhasil. Tugas kita adalah untuk mencoba, 

karena di dalam mencoba itulah kita menemukan dan membangun 

kesempatan untuk berhasil  

 (Mario Teguh)  

“Banyak kegagalan dalam hidup ini dikarenakan orang-orang tidak 

menyadari betapa dekatnya mereka dengan keberhasilan saat mereka 

menyerah” 

(Thomas Alva Edison) 
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