STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN KING’S BNANA MELALUI
INSTAGRAM DALAM MENINGKATKAN LOYALITAS PELANGGAN
DI KABUPATEN JEMBER

SKRIPSI

OLEH
SEPTI MUKTINING AYUDYAH
NIM, 1710521003

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
JUNI 2021



STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN KING’S BNANA MELALUI
INSTAGRAM DALAM MENINGKATKAN LOYALITAS PELANGGAN
DI KABUPATEN JEMBER

SKRIPSI

Diajukan kepada Universitas Muhammadiyah Jember
untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam menyelesaikan

Program Sarjana llmu Komunikasi

Oleh
Septi Muktining Ayudyah
NIM. 1710521003

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
JUNI 2021






MOTTO

Allah tidak akan menguji hamba-Nya diluar batas kemampuan.
(QS. Al Bagarah : 286)

Sesungguhnya setelah kesulitan itu ada kemudahan.
(QS. Al Insyirah : 5-6)

Cepat selesaikan skripsimu, lekas cari penghasilanyang halal dan berkah, dan
segeralah sukses untuk kehidupanmu kelak. Bukan untuk bersaing dengan teman
sekitar, tetapi-ada musuh terbesar kita yang menunggu ialah umur orang tua.
Penulis, 2021

Bersyukur sebanyak-banyaknya maka nikmatmu akan ditambah oleh-Nya

Setiap kamu merasa beruntung, percayalah doa Ibumu telah didengar.
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