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MOTTOMOTTOMOTTOMOTTO    

    

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan ada kemudahan… 

Sesungguhnya sesudah kesulitan ada kemudahan…” 

 

(QS. Al Insyirah : 5 – 6) 

 

“Yang bisa menguatkanmu adalah dirimu sendiri” 

(Siti Nur Aini) 

 

“Never let the fear of striking out keep you from playing the game” 

(BNN) 
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