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MOTTO 

 
“Jangan melihat ke luar. Lihatlah ke dalam diri sendiri dan carilah itu.” 

 
(Jalaluddin Rumi) 

 
"Dulu waktu aku pandai, aku ingin mengubah dunia. Kini setelah aku menjadi bijak, 

aku berfikir untuk mengubah diri sendiri” 

 
(Jalaluddin Rumi) 

 
“Perilaku manusia mengalir dari tiga sumber utama: keinginan, emosi, dan 

pengetahuan.” 

 
(Plato) 

 
“Jika yang kau bisa hanya merangkak, merangkaklah. 

Kita ada untuk bahagia, bukan untuk tenggelam dalam kesedihan” 

 
(Bagas Setyo Prayogi)
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