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MOTTO 
 

 

 

فَبسَلْ اَن اسََن   ل اُهْعَسَن ااََل اسَْفَن ُهَُل ُفَُلكَلُ اَل َْ َفََبسَلْ اَن اَهَللَْسَن  ْْ انَُل اَل اَنبَنَ   ل ُ ِْ َْ  ْاَلْ افََلبنَُل اإَ ٓاَُن

أطَاْنَ ْْ مَن ارَْصَن هَللَْبنَُل ٓلَْمَحلْ اَاَل اَنبَنَ   ل َْ َْ مَلَْمَُح  َۥ َُّلَ هَلعَ  َِ  َنَااََل اَل اَن ٓلَُمَلْبنَ اَاَل اَنبَنَ   ل ابَْلَبنَ اََّ ُاَ

سَصلْ هَبنَ اَُهْكلُ   ل نمَبَ ابَنَ ِْ مْبنَُل ابَنَ اَُ َۥ لَْ هَلعَ انَارُصْانَ اَنْالَْبنَ ْاَسلَ   ل اَُاْ سَصََُّلَ ُاْْنَْ  ُاْفَْ

“Sesungguhnya mahasuci Allah tidak akan menguji dan memberatkan hambanya 

dengan sesuatu apapun di luar batas kemampuan hambanya.” (Al Baqarah ayat 

286). 
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ABSTRAK 

 Buah manggis merupakan komoditas unggulan Indonesia. Di Kabupaten 

Jember sentra produksi manggis berada di Kecamatan Tanggul dan Sumberbaru, 

penelitian dilakukan dengan tujuan untuk: (1) mengidentifikasi pola saluran 

pemasaran buah manggis di Kabupaten Jember, (2) mengidentifikasi marjin 

pemasaran buah manggis pada masing-masing saluran pemasaran(3) 

mengidentifikasi efisiensi pemasaran buah manggis pada tiap saluran pemasaran. 

Penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling dan Snowball Sampling 

dalam penentuan tempat dan responden. Metode analisis yang digunakan analisis 

kualitatif, analisis marjin pemasaran, analisis farmer’s share. Hasil penelitian: 1) 

terdapat tiga saluran pemasaran manggis di Kabupaten Jember, 2) nilai marjin tiap 

pola saluran pemasaran: saluran pemasaran 1 grade A Rp 4.444/Kg, B Rp 

3.944/Kg, C Rp 2.833, saluran pemasaran 2 grade A Rp 4.944/Kg, B Rp 

6.444/Kg, C Rp 3.833/Kg, saluran pemasaran 3 grade A Rp 6.944/Kg, B Rp 

6.444/Kg, C Rp 6.833/Kg. 3) rata-rata nilai efisiensi pemasaran untuk saluran, 

saluran pemasaran 1 sebesar 78,51%, saluran pemasaran 2 sebesar 72,89%, 

saluran pemasaran 3 sebesar 66,54%. 

 

Kata kunci: buah manggis, efisiensi pemasaran, marjin pemasaran. 
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ABSTRACT 

 

 Mangosteen is Indonesia's leading commodity. In Jember Regency, the 

mangosteen production centers are in Tanggul and Sumberbaru Subdistricts. The 

aims of this research are: 1) Identified patterns of Mangosteen Fruit marketing 

channels in Jember Regency, 2) Identified the marketing margins of Mangosteen 

Fruit for each marketing channel 3) identified mangosteen marketing efficiency. 

This research used purposive sampling and snowball sampling techniques in 

determining the place and respondent. The analysis method used are qualitative 

analysis, marketing margin analysis, farmer's share analysis. The results of the 

research are: 1) there are four Mangosteen marketing channels in Jember 

Regency, 2) the marketing margin value of each marketing channel are: Channel 

1 grade A marketing channels IDR 4,444 / Kg, B IDR 3,944 / Kg, C IDR 2,833, 

Channel 2 grade A marketing channels IDR 4,944 / Kg, B Rp. 6,444 / Kg, C Rp. 

3,833 / Kg, Channel 3 grade marketing channels A Rp. 6,944 / Kg, B Rp. 6,444 / 

Kg, C Rp. 6,833 / Kg. 3) the average of marketing efficiency value for marketing 

channel 1is 78.51%, marketing channel 2 is 72.89%, marketing channel 3 is 

66.54%. 

 

Keywords:  mangosteen fruit, marketing efficiency, marketing margins. 
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