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MOTTO 
 
 
 

للها لذين لله لكم اوذا قيلا نشزوا فانشزوا يرفعا  ي ايهاا لذينا منواذا ا قيل لكم تفسحوا فىا لمجلس فافسحوا يفسحا 

لله بما تعملون خبير  امنوا منكم اولذين اوتوا العلم ردجت او
 

 

Wahai  orang-orang  yang beriman!  Apabila dikatakan  kepadamu,  “Berilah 

kelapangan di dalam majelis-majelis,” maka lapangkanlah, niscaya Allah akan 

memberi kelapangan untukmu. Dan apabila dikatakan, “Berdirilah kamu,” maka 

berdirilah, niscaya Allah akan mengangkat (derajat) orang-orang yang beriman di 

antaramu dan orang-orang yang diberi ilmu beberapa derajat. Dan Allah Mahateliti 

apa yang kamu kerjakan. 

Q.S. Al-Mujadalah ayat 11 
 
 
 

“Jadikanlah  sabar  dan  shalat  sebagai  penolongmu.  Dan  sesungguhnya  yang 

demikian itu amat berat, kecuali bagi orang orang yang khusyu” 

(QS Al- Baqarah : 45) 
 
 
 

Dan sesungguhnya telah kami muliakan anak anak adam, kami angkat mereka di 

daratan dan dilautan, kami beri mereka rezeki dari yang baik baik dan kami lebihkan 

dengan  kelebihan  yang  sempurna  atas  kebanyakan  makhluk  yang  telah  kami 

ucapkan 

QS. Al-Isra 70 
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