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Setiap Perusahaan pasti menggunakan alat pemasaran agar memenangkan pasar dan 

mencapai tujuan yaitu menjadi pilihan konsumen. Menjadi pilihan konsumen 

merupakan suatu pencapian yang sulit ditengah persaingan yang ketat, pada masa 

turunnya daya beli dan perekonomian masyarakat akibat covid 19. Cara terbaik 

untuk mempertahankan bisnis adalah dengan menggunakan alat pemasaran.. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh marketing mix 

dan perilaku konsumen terhadap keputusan secara parsial. Variabel yang digunakan 

dalam penelitian ini terdiri dari variabel independen yaitu variabel Mix marketing 

𝑋1, perilaku konsumen 𝑋2, serta variabel Dependen adalah Keputusan pembelian Y. 

Hasil dari analisis menggunakan regresi linier berganda sebagai berikut : Y = 4,469 

+ 0,184 Marketing Mix + 0,222 Perilaku konsumen. hasil pengujian hipotesis uji t 

didapat nilai signifikansi sebesar 0.000 (0.000 < 0.05) menunjukkan marketing mix 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel perilaku konsumen 

menunjukkan nilai signifikasi 0.002 (0.002< 0.05), maka dapat disimpulkan variabel 

perilaku konsumen dapat dinyatakan perilaku konsumen berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian di Minimarket Bin Hasyi. Selain itu nilai R Square 

yang sebesar 0,723 yang berarti besarnya pengaruh variabel bebas terhadap variabel 

terikat adalah 72.3% dan sisanya 27,7 %. Jenis penelitian adalah kuantitatif dengan 

menggunakan metode purposive sampling dengan menggunkan sampel 120 orang 

responden. Penelitian ini penggunakan non-probability sampling sebagai teknik 

pengambilan sampelnya dengan menggunkan alat uji regresi linier berganda, yang 

memakai perangkat lunak SPSS versi. 
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ABSTRACT 
 

 

                  

 

Every company must use marketing tools to win the market and achieve the goal of 

becoming consumers' choice. Becoming a consumer's choice is a difficult 

achievement in intense competition, during a time of declining purchasing power 

and the public's economy due to covid 19. The best way to maintain a business is to 

use marketing tools. This study aims to determine and analyze the influence of the 

marketing mix and consumer behavior on the decision partially. The variables used 

in this study consisted of independent variables, namely the marketing mix variable 

𝑋 , consumer behavior 𝑋 , and the dependent variable was purchase decision Y. 

The results of the analysis using multiple linear regression were as follows: Y = 

4.469 + 0.184 Marketing Mix + 0.222 Consumer behavior. The results of testing 

the t-test hypothesis obtained a significance value of 0.000 (0.000 <0.05) 

indicating that the marketing mix has a significant effect on purchasing 

decisions. The consumer behavior variable shows a significance value of 0.002 

(0.002 < 0.05), it can be concluded that the consumer behavior variable can be 

stated that consumer behavior has a significant effect on purchasing decisions at 

the Bin Hasyi Minimarket. In addition, the value of R Square is 0.723, which means 

the magnitude of the influence of the independent variable on the dependent 

variable is 72.3% and the remaining 27.7%. This type of research is quantitative 

using the purposive sampling method using a sample of 120 respondents. This study 

uses non-probability sampling as a sampling technique by using multiple linear 

regression test equipment, which uses the SPSS software version.  
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