STRATEGI MARKETING COMMUNICATION PADA PARTAI POLITIK
DALAM MERAIH DUKUNGAN MASYARAKAT DI KABUPATEN
JEMBER

(Studi Kasus pada Partai Golongan Karya dan Partai Keadilan Sejahtera di
Kabupaten Jember tahun 2020)

SKRIPSI

OLEH:
ADILAN HAQIQI
NIM. 1510511033

PROGRAM STUDI ILMU PEMERINTAHAN

FAKULTAS ILMU SOSIAL & ILMU POLITIK

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER
2021



STRATEGI MARKETING COMMUNICATION PADA PARTAI
POLITIK DALAM MERAIH DUKUNGAN MASYARAKAT DI
KABUPATEN JEMBER

(Studi Kasus pada Partai Golongan Karya dan Partai Keadilan
Sejahtera di Kabupaten Jember tahun 2020)

SKRIPSI

Diajukan Untuk Melengkapi Tugas akhir dan Memenuhi Salah Satu Syarat
Memperoleh Gelar Sarjana llmu Pemerintahan (S.1.P) pada Program Studi
IImu Pemerintahan Fakultas Ilmu Sosial dan Politik Universitas
Muhammadiyah Jember

OLEH:
ADILAN HAQIQI
NIM. 1510511033

PROGRAM STUDI ILMU PEMERINTAHAN

FAKULTAS ILMU SOSIAL & ILMU POLITIK

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER
2021



PERSEMBAHAN

Skripsi ini saya persembahkan untuk:

Ayahanda Abdul Haris dan Ibunda Siti Maryam yang telah berjuang penuh demi

kesuksesan anaknya dan tidak pernah lelah memberikan do’a dan dukungannya.

Guru-guru saya mulai Guru SD sampai SMA yang telah mendidik dan

membimbing saya hingga bisa berlanjut ke Perguruan Tinggi ini.

Pimpinan Partai Golongan Karya dan Partai Keadilan Sejahtera Kabupaten
Jember yang telah banyak membantu melengkapi kebutuhan data skripsi ini dan

kesediaannya menjadi teman diskusi selama ini.

Seorang wanita yang dari awal terus menyemangati dan memaksa saya untuk
secepatnya menyelesaikan skripsi ini hingga bersedia direpotkan demi

menyelesaikan skripsi ini yaitu Dhita Ramimba Herliana.

Kakak dan teman yang membantu saya memberikan semangat dalam mengerjakan
skripsi ini yakni Fuad Fahmi Hasan, Mbak Sukma Uli Nuha dan teman terbaik
saya Mega Silvia

Teman-teman Prodi IImu Pemerintahan, IMM Jember, Badan Eksekutif
Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Jember, Himakon, Saptaji, dan Bolak
Balik Team yang telah berjuang bersama-sama di perguruan tinggi ini dan mapun

dalam segala hal.



MOTTO

Jangan membenci siapapun, tak peduli seberapa banyak kesalahan yang mereka
lakukan terhadapmu. Hiduplah dengan rendah hati, tak peduli seberapa banyak
kekayaanmu. Berpikirlah positif, tak peduli seberapa keras kehidupan yang kamu
jalani. Berikanlah banyak, meskipun menerima sedikit. Tetaplah menjalin
hubungan dengan orang-orang yang telah melupakanmu, maafkanlah orang yang
berbuat salah padamu, dan jangan berhenti mendoakan yang terbaik untuk orang
yang kau sayangi.

(Ali bin Abi Thalib)



PERNYATAAN ORISINALITAS

Yang bertanda tangan dibawah ini:

Nama : Adilan Hagqiqi

NIM : 1510511033

Fakultas : Ilmu Sosial dan IImu Politik
Program Studi : Ilmu Pemerintahan |

Tempat Tanggal Lahir: Jember, 12 November 1996

Alamat : Dusun Sepanjang Kulon Desa Sepanjang Glenmore
Banyuwangi

Dengan ini menyatakan bahwa saya membuat Tugas Akhir sebagai syarat.

memperoleh gelar strata satu (S1) Jurusan Ilmu Pemerintahan Universitas
Muhammadiyah Jember dengan judul “Strategi Marketing Communication Pada
Partai Politik dalam Meraih Dukungan Masyarakat di Kabupaten Jember (Studi
Kasus pada Partai Golongan Karya dan Partai Keadilan Sejahtera Di Kabupaten
Jember Tahun 2020)” sepanjang pengetahuan saya tidak tertulis oleh orang lain.

Demikian surat pcrnyataan ini saya buat dengan sesungguhnya. Apabila
terdapat penjiplakan maka saya bersedia menerima sanksi akademis yang

diberikan.

Jember, 27 Juli 2021

Adilan Hagigi
NIM. 1510511033




I\\\\

STRATEGI MARKETING COMMUNICATION PADA PARTAI
POLITIK DALAM MERAIH DUKUNGAN MASYARAKAT DI
KABUPATEN JEMBER

(Studi Kasus pada Partai Golongan Karya dan Partai Keadilan
Sejahtera di Kabupaten Jember tahun 2020)

SKRIPSI

Oleh:
ADILAN HAQIQI
NIM. 1510511033

7———

Dr. Emy kholifah R., M.Si
NPK. 92 08 378

Vi



PENGESAHAN

Skripsi berjudul “Strategi Marketing Communication pada Partai Politik dalam
Meraih Dukungan Masyarakat di Kabupaten Jember (Studi Kasus pada Partai
Golongan Karya dan Partai Keadilan Sejahtera di Kabupaten Jember Tahun
2020)” ini telah diuji dan disahkan pada:

Hari, Tanggal : Kamis, 24 Juni 2021
Tempat : Lantai 3 Gedung B Ruang Ujian Fisip UM Jember
Tim Penguji

Ketua,

oL

- »
Drs. Itok Wicaksono, M.Si
NPK. 95 05 243

Sekretaris, Anggota,

-

Dr. Emy Kholifah R., M.Si. Edhi Siswanto, S.Ip.. M.Si

NPK. 92 08 378 NPK. 90 09 286

Mengakui/Menyetujui
Ketua Program Studi Ilmu Pemerintahan

-
Drs. Itok Wicaksono, M.Si
NPK. 95 05 243

; Mengesahkan,
Dekan Fakultas Ilmu Sosial & Ilmu Politik

Dr. Juariyah, M. Si
NIP. 196708061993032002

vii




PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI TUGAS AKHIR UNTUK
KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai Civitas Akademik Universitas Muhammadiyah Jember, saya yang
bertanda tangah di bawah ini:

Nama . Adilan Haqiqi

NIM : 1510511033

Program Studi : llmu Pemerintahan

Fakultas : llImu Sosial dan IImu Politik
Universitas . Universitas Muhammadiyah Jember

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Universitas Muhammadiyah Jember Hak Bebas Royalti Nonekslusif
(Nonekslusive Royalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul:
“Strategi Marketing Communication Pada Partai Politik dalam Meraih Dukungan
Masyarakat di Kabupaten Jember (Studi Kasus Pada Partai Golongan Karya dan
Partai Keadilan Sejahtera Di Kabupaten Jember Tahun 2020)” beserta perangkat
yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti Nonekslusif ini,
Universitas Muhammadiyah Jember berhak menyimpan, mengalih mediakan,
memformatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data (database), merawat dan
mempublikasikan tugas akhir saya selama serta tetap mencantumkan nama saya
sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta. Demikian pernyataan ini

saya buat sebenarnya.

Jember, 27 Juli 2021

Adilan Haqiqi
NIM. 11510511033

viii



KATA PENGANTAR

Puji Syukur Alhamdulillah penulis panjatkan kehadirat Allah SWT, atas
segala limpahan nikmat-Nya. Baik nikmat sehmat maupun nikmat sempat serta
Hidayah-Nya. Dan tak lupa juga Nabi Muhammad SAW yang telah menjadi
teladan hidup penulis. Segala puji bagi Allah sehingga penulis dapat
melaksanakan dan menyelesaikan skripsi dengan judul “Strategi Marketing
Communication Pada Partai Politik dalam Meraih Dukungan Masyarakat di
Kabupaten Jember (Studi Kasus Pada Partai Golongan Karya dan Partai
Keadilan Sejahtera Di Kabupaten Jember Tahun 2020)”.

Diiringi dengan rasa syukur yang tiada terkira, maka dengan segala
kerendahan hati dan ta’dhim, pada kesempatan ini penulis ingin menyampaikan

ucapan terimakasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. Dr. Hanafi M. Pd., selaku Rektor Universitas Muhammadiya Jember.

2. Dr. Emy Kholifah R., M.Si. Wakil Rektor 1 sekaligus Dosen
Pembimbing yang telah meluangkan waktu, tenaga dan pikiran untuk
membimbing dalam penyusunan skirpsi ini.

3. Dr. Juariyah, M.Si., selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Politik
Universitas Muhammadiyah Jember

4. Drs. Itok Wicaksono, M.Si., selaku Kaprodi IImu Pemerintahan Fakutas
IImu Sosial dan llmu Politik Universitas Muhammadiyah Jember.

5. Abdul Haris dan Siti Maryam selaku kedua orang tua saya, beserta
keluarga besar yang telah memberikan bantuan dukungan materil dan
moral;

6. Pimpinan Partai Golongan Karya dan Partai Keadilan Sejahtera Kabupaten
Jember yang telah banyak membantu dalam usaha memperoleh data yang
saya perlukan;

7. Dhita Ramimba Herliana seorang wanita yang setiap hari selalu sabar
mendorong saya untuk secepatnya menyelesaikan skripsi ini (Supporting
System);



8. Kakak dan teman yang membantu saya dalam memberikan semangat
dalam mengerjakan skripsi ini yakni Fuad Fahmi Hasan, Mbak Sukma Uli
Nuha dan teman terbaik saya Mega Silvia.

9. Sahabat terbaik Himakon (Himpunan Mahasiswa Kontrakan) dan Saptaji
yang telah berjuang bersama mulai dari maba sampai kelulusan

10. Rekan-rekan Bolak Balik Team yang sampai hari ini mampu menjadi team
yang terbaik; dan

11. Saya doakan atas izin dan perlindungan Allah SWT, segala kebaikan
semua pihak yang telah membantu dibalas dengan hal-hal yang baik juga.
Semoga skripsi ini membawa kebermanfaatan bagi perngembangan ilmu.

Jember, 27 Juli 2021
Penulis

O

Adilan Haqiqi
NIM. 1510511033



DAFTAR ISI

HALAMAN SAMPUL ...ttt I
HALAMAN JUDUL ..ot I
HALAMAN PERSEMBAHAN ... i
HALAMAN MOTTO ..ot 1\
HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS ... v
HALAMAN PERSETUJUAN PEMBIMBING ......cccccooiiiiiiiiiiiic e Vi
HALAMAN PENGESAHAN ... vii
PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI......cccooiiii e viii
KATA PENGANTAR L.t IX
ABSHRAK ......of..... @800 . ......q............dlb ... N N X
ABBTRACKg. ... . YL NNl ... o ... L. Xi
DAETAR ISh..... . Y7 S PN ... ... ... 1. ... Xii
DAGTAR PRBEL . M. . e e ARy . LB Xiv
DARLAR GAMBAR L& ... ottt e VR g vvee sl adfleeenens XV
DAFTAR LAMPIRAN ...t XVi
BAB | PENDAHULUAN ...ttt 1
1.1 Latar BEIAKANG .....ccveiieieccce ettt 1
1.2 RUMUSAN MASIAN ......oiiiiiiiicc s 3
1.3 Tujuan Penelitian ......ccccviiiiiiii e e 3
1.3 Manfaat Penelitian ... 3
BAB I TINJAUAN PUSTAKA ...ttt 5
2.1 Hasil Penelitian Terdanulu............cooeiiiiiii e 5
2.2 LANJASAN TOM ....veiuieitieieie ittt 8
2.2. 1. STFALEGH .ttt 8
2.2.2. Strategi POITIK ... 10

xiii



2.2.3. Marketing COmMmMUNICALION ......ccooiviiiiiiiiiiiiieeeeee e 12

2.2.4. Partai POIITIK..........cooiiiiiiciicee e 15
2.2.5. Partisipasi POILIK ..........cccoiviiiiiccece e 17
BAB Il METODE PENELITIAN ... 19
3.1, JENIS PENEIITIAN. ... 19
3.2. Metode Pendekatan PEnelitian .........c.cccooveieiiiiiiiiiieeeeeee e 20
3.3. Situs Sosial Penelitian dan INforman ..o 21
3.4. Teknik Pengumpulan Data...........cccccveieiieiiiieie v 21
3.5 TeKNIK ANAISIS DALA. .......cceiviiiiieiiieicieiei e 23
3.6 Uji Keabsahan Data..........coerueiiiiiiiiiiieiee s 24
3.7 Kerangka Pemecahan Masalah ..o 25
BAB IV PEMBAHASAN ...ttt 27
4.1 KbtegoriiPral Palitiky... s and LN 2l ... C.. ... 1 0 ... 27
4.1.1. Azaz dan Orientasi Partal............ccoceoeiineniieiieieeese e, 27
4.1.2. Komposisi dan FUNgsi Partal ..........cccoeeeiiiiniinieeeene e, 28
. 5. Basl PaMi Bolitik . A4 ULV AN e X BN ... 29
4.1.4. Kategori Partai Politik Nasionalis...........cccccoviveiveviiieceece e 31
4.1.5. Kategori Partai Politik ISIam ..., 40
4.2 Partai Politik di Kabupaten JEMDEN ........cceiiiiiiiiiiiiiecee e 47

4.3 Strategi Marketing Communication pada Partai Golkar dan PKS dalam Meraih
Dukungan Masyarakat di Kabupaten Jember.........................ool 49
4.3.1. Analisis hasil Wawancara Penggunaan Strategi Marketing
Communication Partai Golkar dan PKS di Kabupaten Jember............ 55

4.3.2. Strategi Partai Politik (Golkar dan PKS) di Kabupaten Jember

Xiv



BAB V KESIMPULAN DAN SARAN ...t 60

5.1, KESIMPUIAN ... re e e nreas 60
0.2, SANAN. ...ttt 61
DAFTAR PUSTAKA ettt et e e niee s 62
LAMPIRAN ...ttt e st e bn e nne e 64

XV



DAFTAR TABEL

2.1 Ringkasan Penelitian Terdahulu ...........ccocooieiieiicc e

XVi



DAFTAR GAMBAR

4.2 Infografis data perolehan suara partai di DPRD Kabupaten Jember
tAhUN 2019 .. oo

XVii



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1. Dokumentasi Sesi Wawancara Bersama Kader Partai Golkar

Lampiran 2. Dokumentasi Sesi Wawancara Bersama Kader PKS .............

XViii



	SCCCCCC.pdf
	img20130101_07505251
	img20130101_07515922




