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MOTTO

“Allah tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai dengan
kesanggupannya”
~(Q.S. Al- Bagarah : 286)~

“Menuntut ilmu itu wajib atas setiap muslim”
~(HR. Ibnu Majah)~

“ Impian tidak akan menggerakan seseorang untuk maju, alasan kuat dibalik
impian itulah yang menggerakan”
~Kabhlil Gibran~

“ Tidak ada keberhasilan ataupun kegagalan, yang ada hanyalah pengalaman
berharga untuk dipetik hikmahnya”
~prinsip UM-Jember~

“Jangan menyerah atas impianmu, impian memberimu tujuan hidup. Ingatlah,
sukses bukan kunci kebahagiaan, kebahagiaanlah kunci sukses”
~Kata Bijak~

“Ketika kamu memulai dengan percaya, melangkah dengan keyakinan maka
percayalah kamu tidak akan pernah kehilangan harapan”

~Kata Mutiara~

“Kejujuran merupakan kunci utama dari kesuksesan”
~Fadh Alfarizi~
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