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MOTTO 

“Ilmu itu bukan yang di hafal tapi yang memberi manfaat “ (Imam Syafi’).  

“Tapi motto hidup saya yang sebenarnya adalah kaya, kaya, kaya. Bahagiain orang 

tua bahagian orang yang pantas kamu bahagiakan. Jangan terlalu banyak harapan 

just do your best then best will come to you. Dan motto hidup yang paling saya 

pegang adalah jangan pernah tinggalkan sholat seburuk apapun keadaanmu, karena 

seribu kebaikan akan sia-sia jika kamu meninggalkan sholat~” 

(Rizky Suryani Setyo) 
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