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MOTTO 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai kesanggupannya” 

(QS. Al Baqarah: 286) 

“Amalan yang lebih dicintai Allah adalah amalan yang terus-menerus dilakukan 

walaupun sedikit” 

 (QS. Al Insyirah:5-6) 

“Wahai orang-orang yang beriman! Bersabarlah kamu dan kuatkanlah 

kesabaranmu” 

(QS. AL Imran: 200) 

“Sukses adalah guru buruk. sukses menggoda orang yang tekun ke dalam pemikiran 

bahwa mereka tidak dapat gagal” 

(Nabi Muhammad SAW) 

“ Maka sesungguhnya bersama bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya 

bersama kesulitan itu ada kemudahan” 

(Bill Gates) 

“Sukses adalah saat persiapan dan kesempatan bertemu” 

(Bobby Unser) 

“Jangan pergi mengikuti kemana jalan akan berujung. Buat jalanmu sendiri dan 

tinggalkan jejak” 

(Ralph Waldo Emerson) 
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