DAFTAR PUSTAKA

Achmada Lailil, S. F. S. (2014). Pola Perilaku Konsumtif Pecinta Korea Di
Korea Lovers Surabaya Community (Kloss Community).Sosial,02,1-7.
Adriani, K. (2021). Hubungan Fanatisme dengan Perilaku Konsumtif Pada K-
Popers (Penggemar K-Pop) di Kota Pekanbaru. Skripsi. Pekanbaru:

Fakultas Psikologi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

Amalia, 1. (2019). Pengaruh Kontrol Diri Terhadap Perilaku Konsumtif Pada
Penggemar K-pop Dewasa Awal. Skripsi. Jakarta: Fakultas Pendidikan
Psikologi Universitas Negeri Jakarta.

Andraini, Waode. (2019). Pengaruh Tingkatan Celebrity Worship Terhadap
Perilaku Konsumtif Remaja dalam Pembelian Produk yang Berkaitan
dengan Idola. Skripsi. Jakarta:Fakultas Psikologi.

Anggraini, R. T, & Santhoso, F. H. (2017). Hubungan Antara Gaya Hidup
Hedonis dengan Perilaku Konsumtif Pada Remaja. Jurnal Psikologi. Vol. 3
No.3.

Anshori, Muslich dan Sri Iswati. (2017). Metodologi Penelitian Kuantitatif.

Surabaya : Airlangga University Press.

Ardila, R. (2017). Pengaruh Online Shop pada Media Sosial Instagram Terhadap
Perilaku Konsumtif Mahasiswa FISIP USU. In Skripsi (Issue Fakultas IImu
Sosial dan Bisnis. Universitas Sumatera Utara). Universitas Sumatera
Utara.

Astuti, A. (2017). Hubungan Antara Celebrity Worship dengan Body Image
Remaja Putri Fans K-Pop. Skripsi. Universitas Brawijaya. Fakultas limu
Sosial & Politik.

Azwar, S. (2012). Penyusunan Skala Psikologi. Yogyakarta: Pustaka Belajar.

Brilliandita, A, & Putrianti, F. G. (2015). Hubungan Antara Konsep Diri dengan
Kecenderungan Gaya Hidup Hedonisme pada Mahasiswa Psikologi UST
Yogyakarta. Jurnal SPIRITS. Vol. 5. No. 2.

CNN Indonesia. (2019). “Crazy Rich” Itu Bernama Fan K-pop.
https://www.cnnindonesia.com/hiburan/20190202191804-227-

366008/crazy-rich-itu-bernama-fan-k-pop. Diakses 30 November 2020.

72


https://www.cnnindonesia.com/hiburan/20190202191804-227-366008/crazy-rich-itu-bernama-fan-k-pop.%20Diakses%2030%20November%202020
https://www.cnnindonesia.com/hiburan/20190202191804-227-366008/crazy-rich-itu-bernama-fan-k-pop.%20Diakses%2030%20November%202020

73

Dewi, & Indrawati. (2019). Gambaran Celebrity Worship pada Penggemar K-
Pop Usia Dewasa Awal di Bali. Journal Psychology. Vol. 6 No. 2, 291-
300.

Effendi, U, & Alwin. (2016). Psikologi Konsumen. Jakarta : PT. Grafindo
Persada.

Fitriyani, N., Widodo, P. B., & Fauziah, N. (2013). Hubungan Antara
Konformitas Dengan Perilaku Konsumtif Pada Mahasiswa Di Genuk Indah
Semarang. Jurnal Psikologi Undip, 12(1), 1-14.

Haryono, P. (2014). Hubungan Gaya Hidup dan Konformitas dengan Perilaku
Konsumtif pada Remaja Siswa Sekolah Menengah Atas Negeri 5
Samarinda. Psikoborneo. Vol. 2. No.4.

Hidayat, K, & Bashori. (2016). Psikologi Sosial Aku, Kami, dan Kita. Jakarta:
Erlangga.

Kaparang, O. M. (2013). Analisa Gaya Hidup Remaja dalam Mengimitasi
Budaya Pop Korea Melalui Televisi (Studi Pada Siswa SMA Negeri 9
Manado). Jurnal Acta Diuma. Vol. 02. No. 02.

Kumparan.com.(2017). Fanatisme Fans K-pop: Candu dan ‘Bumbu Remaja.
https://kumparan.com/kumparank-pop/fanatisme-fans-k-pop-candu-dan-
bumbu-remaja/full. Diakses 30 November 2020.

Maltby, J., Giles, D. C., Barber, L., & McCutcheon, L. E. (2005). Intense-

personal celebrity worship and body image: Evidence of a link among

female adolescents. British Jpurnal of Health Psychology, 10, 17-32.

Mezura, S. (2019). Hubungan Kontrol Diri dengan Celebrity Worship Pada
Dewasa Awal Penggemar K-pop. Skripsi. Jakarta: Fakultas Pendidikan
Psikologi Universitas Negeri Jakarta.

Millah, S. L. (2019). Hubungan Antara Celebrity Worship dengan Perilaku
Konsumtif Remaja Penggemar Boyband BTS. Skripsi.

Peter, J. P, & Olson, J. C. (2000). Consumer Behavior Perilaku Konsumen dan
Strategi Pemasaran. Jakarta: Erlangga.

Pradata, H. A. (2019). Sebuah Studi Psikologis Terhadap Proses Idolisasi
Remaja Terhadap Idola K-Pop (Korean Pop). Journal Insight, 15, 1-12.


https://kumparan.com/kumparank-pop/fanatisme-fans-k-pop-candu-dan-bumbu-remaja/full.%20Diakses%2030%20November%202020
https://kumparan.com/kumparank-pop/fanatisme-fans-k-pop-candu-dan-bumbu-remaja/full.%20Diakses%2030%20November%202020

74

Pratama, H. S. (2017). Hubungan Konformitas dengan Perilaku Konsumtif
Terhadap Merchandise Liverpool Pada Anggota Supporter Klub Sepakbola
Liverpool di Bekasi. Jurnal Psikologi Vol 10. No. 2.

Siswoko, A. (2014). Pengaruh Interaksi Sosial Kelas Terhadap Prestasi Belajar
Siswa.

Sugiyono. (2014). Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif,
Kualitatif, dan R&D. Bandung: Alfabeta.

Vinola, R. (2021). Hubungan Antara Kontrol Diri dengan Celebrity Worship
pada Penggemar K-pop. Skripsi. Pekanbaru: Fakultas Psikologi
Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

Wahidmurni. (2017). Pemaparan Metode Penelitian Kuantitatif. UIN Maulana
Malik Ibrahim:Malang.

Wahyuni, N. (2014). Uji Validitas dan Reliabilitas. Binus University.

Wayan, N., Ayu, R. S., & Astiti, D. P. (2020). Gambaran Celebrity Worship
Pada Penggemar K-Pop. Buletin Iimiah Psikologi, 1(3), 2720-8958.



