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MOTTO 

 

 

 

“Allah tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai dengan kesanggupannya.” 

(Q.S. Al-Baqarah: 286) 

 

 

“Wahai orang-orang yang beriman mintalah pertolongan melalui Sabar dan Shalat, 

sesungguhnya Allah bersama orang-orang yang sabar. Dan benar-benar akan Kami 

uji kamu dengan sedikit ketakutan, kelaparan, dan kekurangan buah-buahan, dan 

berilah kabar gembira bagi orang-orang yang sabar, (yaitu) yang apabila mereka 

tertimpa musibah mereka mengatakan “Sesungguhnya kami adalah milik Allah dan 

kepada-Nya kami kembali” 

(Q.S. Al-Baqarah: 155-156) 

 

Janganlah kau takut untuk salah dan melangkah. Karena salah dapat membuat anda 

intropeksi dan menjadi orang lebih baik. 
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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui:   (1) Pengaruh harga terhadap keputusan 

pembelian melalui Facebook pada Online Shop Jersey Sepak Bola di Jember.  (2) 

Pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian melalui Facebook padaOnline Shop 

Jersey Sepak Bola di Jember.  (3) Pengaruh citra merek terhadap keputusan 

pembelian melalui Facebook pada Online Shop Jersey Sepak Bola di Jember.  (4) 

Pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian melalui Facebook pada 

Online Shop Jersey Sepak Bola di Jember.  (5) Pengaruh harga, promosi, citra merek 

dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian melalui Facebook pada Online 

Shop Jersey Sepak Bola di Jember. Sampel dalam penelitian ini sejumlah 75 

responden. Teknik pengambilan sampel menggunakan Purposive 

Sampling.Berdasarkan hasil penelitian diperoleh nilai koefisien variabel harga, 

promosi, citra merek, kualitas produk dengan aarah positif serta variabel harga (X1) 

Thitung> Ttabel (2,295>1,667) signifikan 0,003, variabel promosi (X2) Thitung> Ttabel 

(5,553>1,667) signifikan 0,025, varibel citra merek Thitung> Ttabel (2,621>1,667) 

signifikan 0,011, varibel kualitas produk Thitung> Ttabel (10,606>1,667) signifikan 

0,000. Berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian pada Online Shop Jersey 

Sepak Bola di Jember secara parsial. Dan hasil penelitian doperoleh F hitung  (9,746) > 

F tabel (3.422) dan sig 0,000 hal ini menunjukkan bahwa harga, promosi, citra merek 

dan kualitas produk mempunyai pengaruh signifikansi terhadap keputusan pembelian 

simultan diterima. 

Kata kunci : Harga, Promosi, Citra Merek, Kualitas Produk  dan Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

This study aims to determine: (1) The influence of price on purchase decisions via 

Facebook in Online Shop Jersey Football in Jember. (2) The effect of promotions on 

purchase decisions via Facebook padaOnline Shop Jersey Football in Jember. (3) 

The influence of brand image on purchase decisions via Facebook in Online Shop 

Jersey Football in Jember. (4) The effect of the quality of products on purchase 

decisions via Facebook in Online Shop Jersey Football in Jember. (5) The effect of 

pricing, promotion, brand image and product quality on purchasing decisions via 

Facebook in Online Shop Jersey Football in Jember. The sample in this study of 75 

respondents. The sampling technique used purposive sampling.. Based on the results 

obtained by the coefficient of variable pricing, promotion, brand image, product 

quality with aarah positive as well as the price variable (X1) T hitung> T tabel 

(2.295> 1.667) was significantly 0,003, promotion variable (X2) T hitung> T tabel 

(5.553> 1.667) was significantly 0,025, brand image variable T hitung> T tabel 

(2.621> 1.667) 0.011 significant, variable product quality T hitung>  T tabel 

(10.606> 1.667) 0.000 significant. Positive influence on purchase decisions in the 

Online Shop Jersey Football in Jember partially. And research results doperoleh F 

hitung (9.746)> F table (3,422) and 0,000 sig suggesting that price, promotion, 

brand image and product quality has a significant influence on purchasing decisions 

simultaneously accepted 

Keywords: Pricing, Promotion, Brand, Product Quality and Purchasing Decisions 
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