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MOTTO 

 

 

 

“Dan barang -siapa yang bertakwa kepada Allah, niscaya Allah menjadikan 

baginya kemudahan dalam urusannya.” 

(QS At Talaq : 4) 

 (Mohammad Ubait Hisni 2021) 

 

 

 

“Barang siapa keluar rumah untuk mencari ilmu, maka ia berada di jalan Allah 

hingga ia pulang” 

(HR.Tirmidzi) 

 

 

 

"Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kemampuannya” 

(QS AL Baqarah ayat 286) 

 

 

 

"Barang siapa yang bersungguh sungguh, sesungguhnya kesungguhan tersebut 

untuk kebaikan dirinya sendiri” 

(QS. Al Ankabut : 6) 

  

https://www.dream.co.id/your-story/50-kata-mutiara-untuk-anak-islami-edukatif-dan-menyejukkan-hati-210409k.html
https://www.dream.co.id/your-story/60-kata-kata-bijak-islami-tentang-wanita-muslimah-sebagai-pedoman-sehari-hari-210305w.html
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