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MOTTO 

―Hiburlah hatimu, siramilah ia dengan percik-percik hikmah. Seperti halnya fisik, 

hati juga merasakan letih.‖ 

(Ali bin Abi Thalib) 

 

―Hidup tak pernah rumit, yang rumit hanyalah rasa syukur. Karena kita selalu 

mempertanyakannya. ‖ 

(Anonim) 
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