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MOTTO 

 

“Hai orang-orang yang beriman, bertaqwalah kepada Allah Swt, dan 

bersamalah kamu dengan orang-orang yang benar” 

(QS.At-Taubah:119) 

“Akan selalu ada jalan menuju sebuah kesuksesan bagi siapapun, selama 

orang tersebut mau berusaha dan bekerja keras untuk memaksimalkan 

kemampuan yang ia miliki” 

(Bambang Pamungkas) 

“Whatever you are, be a good one” 

(Abraham Lincoln) 
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