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PERSEMBAHAN 

 

Dengan segala puji syukur kepada Allah SWT. yang telah melimpahkan rahmat 

serta hidayah- Nya dan atas dukungan serta doa dari orang – orang yang tercinta, 

akhirnya skripsi ini dapat selesai dengan tepat pada waktunya. Oleh karena itu, 
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kepada : 
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2. Yang kedua kepada kedua orang tua tercinta, Ayahanda Sudarto serta 
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4. Dosen pembimbing Bapak Ir. H. Moh. Thamrin, M.Si. yang telah 

membimbing saya dengan penuh kesabaran, mengingatkan betapa 

pentingnya sebuah waktu, terima kasih atas segala bimbingan, saran, nasihat 

dan dukungan dalam penyusunan skripsi ini yang diberikan kepada penulis. 

5. Kepada dosen akademik pendamping Bapak Kukuh Pribadi, S.I.Kom., 

M.A. yang telah membantu, mendampingi selama masa perkuliahan saya. 
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telah mensupport, memberikan semangat, dan mendoakan penulis, terima 
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MOTTO 

 

Janganlah kamu bersikap lemah dan janganlah pula kamu bersedih hati, padahal 

kamulah orang orang yang paling tinggi derajatnya jika kamu beriman. 

-Q.S. Ali Imran ayat 139 – Jangan Bersikap Lemah- 

 

"Anda harus meyakinkan hati bahwa apa pun yang Tuhan menetapkan adalah hal 

yang paling tepat dan paling bermanfaat bagi Anda."  

- Abu Hamid Al Ghazali – 
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KATA PENGANTAR 

 

 

 Alhamdulillah dengan mengucapkan puji syukur kehadirat Allah swt. yang 
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merupakan salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar kesarjanaan dalam 
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terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 
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