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MOTTO  

 

 “Dan barang siapa yang bertaqwa kepada Allah, niscaya Allah menjadikan 

baginya kemudahan dalam urusannya.” 

(Q.S At-Talaq: 4) 

 

“Berpikirlah positif, tidak perduli seberapa keras hidupmu.” 

(Ali bin Abi Thalib) 

 

“Tidak apa-apa jika kamu lelah, setidaknya kamu sudah mencoba. Kerja bagus!” 

(Kim Doyoung)  
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