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ABSTRAK

Penelitian yang dilakukan oleh Jamilatul Hasanah (13101412009) ini,
berjudul “ANALISIS PENGARUH MEDIA IKLAN TERHADAP MINAT BELI
PADA KARTU PERDANA TELKOMSEL (SURVEI PADA MASYARAKAT
DESA JAMBEWUNGU KAB.BONDOWOSO)”. Karya ilmiah ini bertujuan
untuk mengetahui pengaruh media iklan terhadap minat beli kartu perdana
telkomsel penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif. Teknik
pengumpulan data primer dengan penyebaran kuesioner. Kuesioner yang
dikumpulkan sebanyak 70 responden pada tahap analisis dilakukan uji validitas
dan uji reabilitas dan uji regresi berganda. Aplikasi yang digunakan adalah SPSS
16 untuk membantu pungujian model ini. Dari hasil analisis didapatkan bahwa
iklan media TV berpengaruh terhadap minat beli kartu perdana telkomsel Ho
ditolak H1 diterima, sedangkan iklan media brosur tidak berpengaruh terhadap
minat beli maka menunjukkan bahwa Ho diterima H2 ditolak.

Kata Kunci : Media Iklan TV, Media Iklan Brosur, Minat Beli.
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ABSTRACT

Research conducted by Jamilatul Hasanah (1310412099), entitled
"ANALYSIS OF THE INFLUENCE OF ADVERTISING MEDIA ON BUYING
INTEREST ON THE TELKOMSEL PRIME CARD (survey on villagers
Jambewungu District Bondowoso), this paper aims to determine the influence of
advertising media on the interest of purchasing Telkomsel , The research used is
quantitative research, primary data collection techniques with questionnaires,
questionnaires collected as much as 70 respondents in the analysis phase is tested
the validity and reliability test and multiple regression test application used is
spss 16. To help testing this model, from the results The analysis found that the
advertisement of tv media influence to the buying interest of starter card of
telkomsel Ho rejected HI accepted, while advertisement of brochure media did
not influence to buying interest hence indicated that Ho accepted H2 rejected.

Keywords : advertisement media tv, advertisement media brochure, buying
interest
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