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MOTTO 

“Orang yang hebat adalah orang yang memiliki kemampuan menyembunyikan 

kesusahan, sehingga orang lain mengira bahwa ia selalu senang.” 

– Imam Syafi’i 

 

“ Allah tidak membebani seseorang sesuai dengan kesanggupannya” 

 

 Qs Al baqarah 286  

 

“Barang siapa menolong saudaranya yang membutuhkan maka Allah ta’ala 

akan menolongnya.” 

 

(HR. Muslim)
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