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MOTO 

 

وَلاَ تقَْفُ ماَ ليَْسَ لكََ بهِِ عِلْمٌ إنَّ السَّمْعَ وَالْبصََرَ وَالْفؤَُادَ كُلُّ 

 (٦٣أوُلئكَِ كانََ مَسْئوُْلاً )الإسراء : 

Artinya : “ Dan Allah tidak menjadikan pemberian bala bantuan itu melainkan 

sebagai kabar gembira bagi kemenanganmu, dan agar tentram hatimu karenanya. 

Dan kemenanganmu itu hanyalah dari Allah Yang 

Tidak ada masalah yang tidak bisa diselesaikan selama ada komitmen bersama 

untuk menyelesaikannya. 

 

ََ خ ْنَ  فِ جَ  فَ ط   بِ ْ عَ طف َُ خ  مَ ْف فِ يف طَ  فف ه  اف فِ  

Barang siapa keluar untuk mencari ilmu maka dia berada di jalan Allah ‘’ 

(HR.Turmudzi) 

 

Ku persembahkan Skripsi ini untuk : 

 Ayah dan Ibu Tercinta 

 Keluarga dan saudara-saudaraku tersayang 

 Para Sahabat dan Temanku Yang kubanggakan 

 Almamaterku yang penuh Kenangan 
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ABSTRAK 

 

Iklan merupakan sebuah sarana untuk mempromosikan barang atau jasa yang 

ingin ditawarkan, terutama kepada masyarakat. Bagi sebagian besar perusahaan, 

iklan menjadi suatu pilihan yang Menarik, disamping sebagai sumber informasi , 

iklan juga dipandang sebagai media hiburan dan komunikasi pemasaran untuk 

menjangkau target pasar utama jika ditayangkan ditelevisi. Salah satu perusahaan 

yang melakukan brand building lewat beriklan adalah PT Coca Cola. Tujuan 

Penelitian ini adalah untuk mengetahui Efektifitas Iklan produk Sprite 

menggunakan EPIC Model. Hasil Analisis dengan menggunakan  EPIC Model 

diketahui bahwa iklan Televisi Produk “Sprite versi Cak Lontong Kenyataan 

Yang Menyegarkan” telah sangat efektif dalam memperkenalkan produk Sprite 

kepada konsumen.  Bagi pihak Perusahaan memperhatikan kualitas iklan yang 

berfungsi untuk mempromosikan produk. Dalam melakukan penelitian lebih 

lanjutdiharapkan dapat menggali variabel yang lain dengan jumlah sampel yang 

lebih besar agar ditemukan komparatif studi  yang dapat memperkaya hasil 

penelitian 

 

 

Kata kunci : emphaty, persuasion, impact, communication 
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ABSTRACK 

Advertaising isameans to promote the good setvices want to offer.especially to the 

public.For most companies,advertaising is become attractive option,as well as a 

source of information, advertaising is also seen as entertaiment media and  

effective marketing communications mediato reach the target market,especially if 

ittairedon television. One company that is doing brand building trough 

advertaising PT Coca Cola. The purpose of this study was to determine the 

effectiveness of  Sprite produk television advertising methods EPIC Models. 

Resuls of analysis using the EPIC mode know taht television advertising  hasbeen 

very effective in introducing of Sprite products to consumers For the company 

should pay more attention to the quality of advertisements that save to promote 

the product. In doing further researchis expected to explore other variabels witht 

a large sample size in order to find comparative studies can enrich the result of 

this study  
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