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PERSEMBAHAN   
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Terimakasih juga yang tak terhingga untuk para dosen pembimbing Bapak/Ibu yang 

dengan sabar membimbing saya, mendukung saya sehingga skripsi ini dapat 

terselesaikan. 

Ucapan terima kasih ini saya persembahkan juga untuk seluruh teman-teman saya   

di Fakultas Ekonomi Manajemen angkatan 2018, terimakasih atas tawa yang setiap 

hari tercipta dan solidaritas yang luar biasa. Sehingga masa kuliah selama 4 tahun 
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MOTTO 

 

 “Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai kesanggupannya” 

(QS Al Baqarah: 2860) 

 

“Tidaklah mungkin bagi matahari mengejar bulan dan malam pun tidak dapat 

mendahului siang. Masing-masing beredar pada garis edarnya.” 

(QS Yasin: 40) 

 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 

(QS. Asy Syarh: 5) 

 

 

Hanya ada dua pilihan untuk memenangkan kehidupan: keberanian, atau 

keikhlasan. Jika tidak berani, ikhlaslah menerimannya jika tidak ikhlas, beranilah 
mengubahnya. 

(Lenang Manggala) 
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