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MOTTO 

 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah nasib suatu kaum hingga mereka 

mengubah diri mereka sendiri ” 

(QS. Ar-Ra‟d : 11) 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. Sesungguhnya bersama 

kesulitan ada kemudahan ”  

(QS. AL-Insyirah ) 

 

“Kemuliaan diperoleh bukan karena keturunan, akan tetapi kemuliaan bisa diperoleh 

karena jerih payah dan usaha yang dilakukan ” 

(KH.Achmad Muzzaky Syah) 
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