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MOTTO 

 

 

Allah melapangkan rezeki bagi siapa yang dia kehendaki dan membatasi (bagi siapa yang dia 

kehendaki). Mereka bergemberia dengan kehidupan dunia, padahal kehidupan didunia 

hanyalah kesenangan (yang sedikit) dibandingkan kehidupan diakhirat 

(Q. S. Ar-Ra’d) 

 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu telah selesai (dari 

sesuatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) yang lain” 

 (Q. S. Al- Insyirah) 

 

"Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya." 

(Al Baqarah : 286) 

 

(Dua Musuh Terbesar Kesuksesan adalah Penundaan dan Alasan) 

(ALI BIN ABI THALIB) 
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