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PERSEMBAHAN 
 

Dengan ini saya persembahkan karya ini untuk Ibu 

Terimakasih atas kasih sayang yang berlimpah dari mulai saya lahir, hingga saya sudah sebesar ini, 

serta limpahan doa yang tak berkesudahan. Lalu teruntuk Ayah, terimkasih juga atas perjuangan mu 

yang tak kenal lelah dan segala hal yang telah Ayah lakukan, semua yang terbaik. 

Terimakasih juga yang tak terhingga untuk para dosen pembimbing, Bapak/Ibu yang dengan sabar 

membimbing saya, mendukung saya sehingga skripsi ini dapat terselesaikan. 

Ucapan terima kasih ini saya persembahkan juga untuk seluruh teman-teman saya di Fakultas 

Ekonomi Manajemen dan Bisnis angkatan 2018, terimakasih atas tawa yang setiap hari tercipta dan 

solidaritas yang luar biasa. Sehingga masa kuliah selama 4 tahun ini cukup lebih berarti. 
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MOTTO 
 

 

“agar kamu tidak bersedih hati terhadap apa yang luput dari kamu dan tidak pula terlalu 

gembira terhadap apa yang diberikan-Nya kepadamu. Dan Allah tidak menyukai terhadap 

orang yang sombong dan membanggakan diri” 

(Q.S Al-Hadid: 23) 

 

"Cukuplah Allah menjadi Penolong kami dan Allah adalah sebaik-baik Pelindung."  

(Q.S Ali Imran: 173) 

 

 "Barang siapa keluar untuk mencari sebuah ilmu, maka ia akan berada di jalan Allah hingga 

ia kembali." –(HR Tirmidzi) 

 "Pengetahuan yang baik adalah yang memberikan manfaat, bukan hanya diingat."  

(Imam Syafi'i) 
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Segala puji syukur kupanjatkan hanya pada ALLAH SWT, yang telah melimpahkan rahmat, 

karunia serta hidayah-Nya, sehingga penulis dapat menyusun dan menyelesaikan skripsi dengan judul 

ANALISIS BAURAN PROMOSI DAN WOM (WORD OF MOUTH) TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PADA PIA GANDRUNG GLENMORE, Skripsi ini merupakan karya penulis dan 

merupakan salah satu syarat dalam memperoleh Gelar Sarjana Manajemen pada Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Jember. Dalam penyusunan hingga terselesaikannya skripsi ini, penulis 

menyadari telah banyak pihak yang membantu, membimbing dan mendorong serta memberi semangat 

pada penulis. Penulis sadar tanpa bantuan dari berbagai pihak, penulis akan mengalami kesulitan 
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