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MOTTO 

 

 

“Perbanyak bersyukur, kurangi mengeluh. Buka mata, jembarkan telinga, perluas hati. Sadari kamu 

ada pada sekarang, bukan kemarin atau besok, nikmati setiap momen dalam hidup, berpetualanglah.” 

(Ayu Estiningtyas) 

 

“Jangan terlalu ambil hati dengan ucapan seseorang, kadang manusia punya mulut tapi belum tentu 

punya pikiran.” 

(Albert Einstein) 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai kesanggupannya.” 

(QS. Al Baqarah : 286) 

 

“Dan Allah mencintai orang-orang yang sabar.” 

(QS. Ali Imran : 146) 
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