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MOTTO 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada 

kemudahan.” (QS Al Insyirah 5-6) 

“Selagi mampu menghadapi sendiri, hadapilah sendirian tanpa menyusahkan orang lain.” (Ibu) 

 

“Tidak masalah jika pakaianmu terlihat lebih sederhana dibandingkan temanmu, akan tetapi 

kebutuhan primer amat sangat tercukupi.” (Bapak) 

 

“Jangan terlalu ambil hati dengan ucapan seseorang, kadang manusia punya mulut tapi belum tentu 

punya pikiran.” (Albert Einstein) 

“Bermimpilah seakan kau akan hidup selamanya. Hiduplah seakan kau akan mati hari ini.” (James 

Dean) 

 

“Aku kuat, aku sabar, aku cantik, aku mampu, aku bisa menghadapi semua permasalahan yang ada. 

Aku yakin segala sesuatu yang terjadi sanggup kulalui. Atas kehendak-Nya.  

Jangan pernah lupa berdoa dan bersyukur hari ini” (Sherly Tri A) 
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