
 
 

  

PENGARUH KEPERCAYAAN, TREND FASHION DAN MEDIA SOSIAL TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN FASHION PADA ONLINESHOP NRHxNABILIA DI KOTA 

JEMBER 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Memperoleh Gelar Sarjana Manajemen 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh : 

Dea Nita Sari Maya Prifanti 

18.1041.1027 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER  

2022 



 i  
 

 

 

 

 



 ii  
 

 

 

 



 iii  
 

 
 

 

  



 

iv 
 

MOTTO 

 

 

Bahwa tiada yang orang dapatkan, kecuali yang ia usahakan, dan bahwa usahanya akan kelihatan 

nantinya. 

 

(QS. An Najm 39-40) 

 

Jangan terlalu memikirkan masa lalu karena telah pergi dan selesai, dan jangan terlalu memikirkan 

masa depan hingga dia datang sendiri. Karena jika melakukan yang terbaik dihari ini maka hari esok 

akan lebih baik. 
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