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MOTTO 

 

 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila 

Kamu selesai (dari sesuatu) kerjakanlah dengan sungguh – sungguh 

(urusan) yang lain” 

(Q.S Al Insyiroh 6-7) 

“Jangan menilai semua masalahmu itu yang paling berat 

Intinya Bersyukur” 

(Penulis) 
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