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MOTTO 

 

“ Jika kamu melahirkan sesuatu kebaikan atau menyembunyikan atau memaafkan sesuatu kesalahan 

(orang lain), maka sesungguhnya Allah Maha Pemaaf lagi Maha Kuasa.” 

(Qs. An-Nisa : 149) 

 

“ Bahwa tiada yang orang dapatkan, kecuali yang ia usahakan, dan bahwa usaha akan kelihatan 

nantinya. 

(Qs. An-Najm : 39-40) 

 

“ Susah, tapi Bismillah “ 

       (Fiersa Bersari) 

 

“ Jangan terlalu memikirkan masalalu karena pergi dan selesai, dan jangan terlalu memikirkan masa 

depan hingga dia datang sendiri. Karena jika melalukukan yang terbaik dihari ini makan esok akan 

lebih baik.” 

 

 

Persembahan setiap goresan tinta ini adalah wujud dari keagungan dan kasih sayang yang diberikan 

Allah SWT kepada umatnya. Setiap detik waktu meneyelesaikan karya tulis ini merupakan hasil 

getaran doa kedua orang tua,saudara dan orang-orang terkasih yang mengalir tiada henti. Setiap 

pancaran semangat dalam penulisan ini merupakan dorongan dan dukungan dari sahabatku. 

 

Setiap makna pokok dalam bahasan pada bab-bab dalam skripsi ini merupakan hempasan kritik dan 

saran dari temen-temen almamaterku. 
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