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MOTTO 
 

Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum, kecuali mereka mengubah 
keadaan mereka sendiri. 

Qs Ar Ra’d 11 
 

Jangan menjelaskan tentang dirimu kepada siapapun karena yang menyukaimu tidak butuh itu 
dan yang membencimu tidak percaya itu. 

(Ali bin Abi Thalib) 
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