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Bentuk kepedulian sesama umat muslim yaitu melalui zakat. Kewajiban berzakat
tercantum dalam salah satu rukun iman. Pengumpulan, pengelolaan dan pendistribusian
zakat perlu ditangani oleh lembaga amil zakat yang sistematik, terorganisir dan
transparan. Sehingga pentasyarufan hasil perolahan dana ZIS sampai sesuai dengan 8
asnaf. Dengan adanya zakat bertujuan untuk perbaikan ekonomi umat.

Tujuan penelitian ini adalah : 1) Untuk mengetahui Bentuk Pengumpulan Dana
ZIS (Zakat Infag Dan Shadagah) Di LAZISMU Kecamatan Kalibaru. 2) Untuk
mengetahui Bentuk Pengelolaan Dana ZIS (Zakat Infag Dan Shadagah) Di LAZISMU
Kecamatan Kalibaru. 3) Untuk mengetahui Bentuk Pendistribusian Dana ZIS (Zakat
Infag Shadaqoh) Dalam Mengoptimalkan Personal Branding UMKM Di Kecamatan
Kalibaru.

Pendekatan dan jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah
kualitatif deskriptif. Adapun subyek penelitiannya ialah: pengurus LAZISMU Kalibaru
dan UMKM yang telah menerima program persoanl branding. Teknik pengumpulan data
yakni wawancara, observasi dan dokumentasi. Teknik analisis data menggunakan
pengumpulan data, reduksi data dan penarikan kesimpulan sedangkan keabsahan data
menggunakan triangulasi sumber dan triangulasi teknik.

Hasil peneltian ini: 1. LAZISMU Kalibaru melakukan pengumpulan dana ZIS
dengan dua cara yaitu: a) langsung dan b) tidak langsung.. 2. Pengelolaan dana ZIS
pada LAZISMU Kalibaru dengan agenda tahunan dan bulanan dalam bentuk 9 program.
3. Pendistribusian dana ZIS pada LAZISMU Kalibaru dengan mengoptimalkan personal
branding UMKM dikecamatan Kalibaru dengan branding cat gerobak usaha. Dengan

tujuan untuk menggembangan usaha para UMKM melalui program branding.
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The form of concern for fellow Muslims is through zakat. One of the pillars of
faith lists the obligation to pay zakat. The collection, management, and distribution of
zakat must be handled by a systematic, organized, and transparent amil zakat institution.
Therefore, the proceeds of obtaining ZIS funds are in accordance with eight asnaf. The
zakat aims to improve the economy of the people.

The aims of this research are: 1) To find out the form of ZIS (Zakat Infag and
Shadagah) Fund Collection in LAZISMU, Kalibaru District. 2) To find out the form of
Z1S Fund Management (Zakat Infaq and Shadagah) in LAZISMU, Kalibaru District. 3)
To find out the form of distribution of ZIS (Zakat Infaq Shadaqoh) Funds in Optimizing
MSME Personal Branding in Kalibaru District.

The approach and type of research used in this research are descriptive qualitative.
The research subjects are the management of LAZISMU Kalibaru and MSMEs who have
received the personal branding program. Data collection techniques are interviews,
observation, and documentation. The data analysis technique used data collection, data
reduction, and conclusion drawing, while the data's validity used source and technical
triangulation.

The results of this research: 1. LAZISMU Kalibaru collects ZIS funds in two
ways: a) directly and b) indirectly. 2. Management of ZIS funds at LAZISMU Kalibaru
with annual and monthly agendas in the form of 9 programs. 3. Distribution of ZIS funds
to LAZISMU Kalibaru by optimizing the personal branding of MSMEs in the Kalibaru
district with the branding of business cart paint. To develop the business of MSMEs

through branding programs.
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