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MOTTO 

 

“Allah tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(Q.S. Al-Baqarah, Ayat 286) 

“Dan dia bersama kamu dimana saja kamu berada. Dan Allah Maha Melihat apa 

yang kamu kerjakan” 

(Q.S. Al-Hadid, Ayat 04) 

“Jangan menilai saya dari kesuksesan, tetapi nilai saya dari seberapa sering saya 

jatuh dan berhasil bangkit kembali” 

(Nelson Mandela) 

“Setiap manusia terlahir dengan sejuta POTENSI. Tetapi semua itu harus bisa 

terealisasikan jika kamu YAKIN dan PERCAYA DIRI” 

(Mery Riana) 

“Kebahagian bukanlah sesuatu yang harus kamu capai. Kamu masih bisa bahagia 

selama proses pencapaian sesuatu. Jika kamu mengubah perspektifmu sedikit” 

(Kim Namjon, BTS) 
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