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MOTTO

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum sebelum mereka

mengubah keadaan diri mereka sendiri”
(QS.Ar-Ra’d ayat 11)

“Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di antaramu dan orang-orang

yang diberi ilmu pengetahuan”
(QS.Al-Mujadalah ayat 11)

“Barang siapa yang dikehendaki Allah menjadi baik, maka dia akan difahamkan

dalam hal agama. Dan sesungguhnya ilmu itu dengan belajar”
(HR. Bukhori)

“Belajarlah kalian semua atas ilmu yang kalian inginkan, maka demi Allah tidak
akan diberikan pahala kalian sebab mengumpulkan ilmu sehingga kamu

mengamalkan”
(HR. Abu Hasan)

“Pelajarilah olehmu ilmu pengetahuan dan pelajarilah pengetahuan itu dengan

tenang dan sopan, rendah hatilah kamu kepada orang yang belajar kepadanya”

(HR. Abu Nu’aim)
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