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PERSEMBAHAN 

Segala puji dan syukur atas kehadirat Allah SWT serta dukungan moral 

ataupun moril dari orang-orang terdekat, akhirmya skripsi ini dapat terselesaikan 

dengan baik. Oleh karena itu, dengan penuh rasa bahagia dan bangga, saya 

menyampaikan rasa syukur dan terima kasih kepada : 

1. Kepada Allah SWT, karena telah memberikan rahmat dan serta 

izinnya sehingga skripsi ini dapat terselesaikan dengan baik. Tak 

lupa, puji syukur yang tidak terhingga kepada Allah, yang telah 

mengabulkan serta meridhoi segala doa. 

2. Untuk kedua orangtua dan kakak tercinta serta saudara yang telah 

memberikan dukungan serta doa yang tidak ada hentinya. 

3. Dosen Pembimbing, Ir. H.M. Thamrin, M.Si yang selalu 

memberikan arahan, bimbingan serta pengetahuan dan 

memberikan motivasi dalam menulis skripsi ini. 

4. Bapak dan Ibu dosen Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, 

khususnya Ilmu Komunikasi atas ilmu yang diberikan serta tulus 

dan ikhlas dalam mendidik saya agar menjadi lebih baik lagi. 

5. Kepada teman-teman atau responden yang telah meluangkan 

waktunya untuk mengisi kuesioner yang di berikan. 

6. Teman-teman angkatan 2017 serta teman-teman diluar kampus 

yang tidak bisa saya sebutkan satu persatu. 

7. Untuk almamaterku, Universitas Muhammadiyah jember yang 

telah mengantarkan saya mendapatkan gelar Sarjana Ilmu 

Komunikasi.  

Kepada semua yang telah saya sebutkan diatas, tentunya dengan 

kerendahan hati, saya bersungguh-sungguh mengucapkan terimakasih yang 

sebesar-besarnya.       
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MOTTO 

“Apabila shalat telah dilaksanakan, maka bertebaranlah kamu di bumi; 

Dan carilah karunia Allah dan ingatlah Allah banyak-banyak  

agar kamu beruntung” 

(Q.S Al-Jumu’ah : 10) 

“Janganlah kamu bersikap lemah dan janganlah pula kamu bersedih 

Hati, padahal kamulah orang yang paling tinggi derajatnya jika 

kamu beriman” 

(Q.S Ali Imran : 139) 
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