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MOTTO 

طز رواه.               ا           ا                ا        ى ا  ا   ن

“Allah mencintai pekerjaan yang apabila bekerja ia menyelesaikannya dengan 

baik”. 

( HR. Thabrani ) 

 

         و     ا       ان   ز وا    ن   ز وا          ا      ا              ا          و ا          و   ا ا            ر       و ا                               

             ا              ا     ا                       ا     ا                      ا          ا     

“Hai orang-orang beriman apabila dikatakan kepadamu: Berlapang-lapanglah 

dalam majelis, lapangkanlah niscaya Allah akan memberi kelapangan untukmu. 

Dan apabila dikatakan: Berdirilah kamu, berdirilah, niscaya Allah akan 

meninggikan orang-orang yang beriman di antaramu dan orang-orang yang diberi 

ilmu pengetahuan beberapa derajat. Dan Allah Maha mengetahui apa yang kamu 

kerjakan. 

(Q.S Al-Mujadalah [58]) 

 

ذَا قِيْلَ اوْشُزُوْا فَاوْشُزُوْا يَزْفَعِ اللّٰهُ يٰٰٓاَيُّهَا الَّذِيْهَ امَٰىُىْٰٓا اِذَا قِيْلَ لَكُمْ تَفَسَّحُىْا فِى الْمَجٰلِسِ فَافْسَحُىْا يَفْسَحِ اللّهُٰ لَكُمْْۚ وَاِ

هُ بِمَا تَعْمَلُىْنَ خَبِيْزٌالَّذِيْهَ امَٰىُىْا مِىْكُمْْۙ وَالَّذِيْهَ اُوْتُىا الْعِلْمَ دَرَجٰت ٍۗ وَاللّٰ  

“Wahai orang-orang yang beriman! Apabila dikatakan kepadamu, “Berilah 

kelapangan di dalam majelis-majelis,” maka lapangkanlah, niscaya Allah akan 

memberi kelapangan untukmu. Dan apabila dikatakan, “Berdirilah kamu,” maka 

berdirilah, niscaya Allah akan mengangkat (derajat) orang-orang yang beriman di 

antaramu dan orang-orang yang diberi ilmu beberapa derajat. Dan Allah 

Mahateliti apa yang kamu kerjakan.” 

(Q.S Al-Mujadilah [11]) 
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