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MOTTO 
 
 
 
 

 
Kami telah menjadikan mereka itu sebagai pemimpin-pemimpin yang memberi petunjuk dengan 

perintah Kami, dan telah Kami wahyukan kepada mereka untuk senantiasa mengerjakan kebajikan, 

mendirikan shalat, menunaikan zakat, dan hanya kepada Kamilah mereka selalu mengabdi,” 
(QS. Al-Anbiya': 73). 

 
 

 
Bahwasanya Rasulullah saw bersabda: “setiap kamu adalah pemimpin yang akan dimintai 

pertanggungjawaban atas kepemimpinannya. Seorang amir yang mengurus keadaan rakyat adalah 

pemimpin. Ia akan dimintai pertanggungjawaban tentang rakyatnya. Seorang laki-laki adalah 

pemimpin terhadap keluarganya di rumahnya. Seorang wanita adalah pemimpin atas rumah suaminya. 

Ia akan diminta pertanggungjawaban tentang hal mereka itu. Seorang hamba adalah pemimpin 

terhadap harta benda tuannya, ia kan diminta pertanggungjawaban tentang harta tuannya. Ketahuilah, 

kamu semua adalah pemimpin dan semua akan diminta pertanggung jawaban tentang 

kepemimpinannya. 

(Hadits Abdullah bin Umar RA)
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