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MOTTO 

 

“Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman diantaramu dan orang-orang yang diberi ilmu 

pengetahuan beberapa derajat” 

(Q.S Al-Mujadalah ayat 11) 

“dan bersabarlah, sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar” 

(Q.S Al-Anfaal ayat 46) 

“tidak ada kesuksesan tanpa kerja keras, tidak ada keberhasilan tanpa kebersamaan. Tidak ada 

kemudahan tanpa doa”  

(Ridwan Kamil) 
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