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PERSEMBAHAN 
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Ucapan terima kasih ini saya persembahkan juga untuk seluruh teman-teman saya di Fakultas 
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MOTTO 

 

“Dan sesungguhnya telah kami muliaka anak anak Adam 

Kami angkat mereka di daratan dan di lautan. 

Kami beri mereka rezeki dari yang baik baik dan  

kami lebihkan dengan kelebihan yang sempurna 

 atas kebanyakan makhluk yang telah kami ciptakan” 

(QS. Al-Isra : 70) 

 

“The Body Is Cleansed With Water  

The Soul Is Cleansed With Tears  

The Mind Is Cleansed With Knowledge  

And The Soul Is Cleansed With Love” 
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“The Two Biggest Enemies Of Your Success Are Procrastination And Excuses” 
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