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MOTTO 

 

“allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai kesanggupannya” 

( qs, al baqarah :286) 

 

manusia tidak akan pernah bisa saling mengerti jika mereka tidak merasakan penderitaan yg sama ( 

Pain ) 

tersenyum adalah cara terbaik untuk mengatasi situasi, walaupun itu senyuman palsu  

( Penulis ) 
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