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MOTTO 

 

“Allah tidak bermaksud menyulitkan kamu, tetapi Dia bermaksud untuk menyucikan kamu dan 

melengkapi nikmat-Nya sehingga kamu dapat bersyukur.” 

(QS. Al-Ma’idah: 6) 

 

 

 

“Mereka merencanakan dan Allah merencanakan. Sesungguhnya, Allah adalah perencana terbaik.” 

(QS. Al-Anfal: 30) 

 

 

 

“Orang yang terkaya merupakan orang yang menerima pembagian (takdir) dari Allah 

dengan hati yang senang.” 

(Ali bin Husein) 

 

 

 

“Yang tidak punya mimpi, tidak apa-apa, tidak apa-apa jika tidak punya mimpi. 

Kamu hanya harus bahagia.” 

(Suga BTS) 

 

 

 

“Berkata jujurlah pada setiap keadaan, untuk apa berkata bohong kalau jujur tidak jadi masalah” 

(GusJulian) 

 

 

 

“Kita harus percaya hanya pada diri kita sendiri.” 

(Novi RP) 
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