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MOTTO 
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(Q.S Al-Mujadilah: 11) 

 

Nabi Muhammad SAW juga pernah bersabda,”Barang siapa yang menepaki satu jalan dalam rangka 

menuntut ilmu, maka Allah akan memudahkan baginya jalan menuju surga.” 

(HR Ibnu Majah & Abu Dawud) 

 

“karunia Allah yang paling lengkap adalah menjalani kehidupan berdasarkan ilmu.” 

(Ali Bin Abi Thalib) 
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