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MOTTO 

“Tidaklah mungkin bagi matahari mengejar bulan dan malam pun tidak dapat mendahului 

siang. Masing-masing beredar pada garis edarnya” 

(Qs. Yasin :40) 

“Cukuplah kematian sebagai peringatan, Cukuplah keyakinan sebagai kekayaan, Dan cukuplah 

ibadah sebagai kesibukan” 

(Abdullah bin Mas’ud Radiyallahuanhu) 
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