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MOTTO 

 

 فَإ ن   مَعَ  الْعسُْر   يسُْرًا , إ ن   مَعَ  الْعسُْر   يسُْرًا
 

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada 

kemudahan”. 

(QS. Al-Insyirah: 5-6) 

 

 
’’Disaat kamu gagal, kamu harus mampu bangkit, 

Jangan larut akan kegagalan 

Disaat ada yang merendahkanmu, jangan engkau pedulikan 

Disitulah mentalmu dilatih 

Jangan pernah mengeluh karena lelah itu hanya ilusi 

Satu perbuatan lebih baik dari seribu ucapan 

Karena hidup butuh aksi dan pembuktian 

Bukan basa basi’’ 

(Putra Dwi Wicaksono) 
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