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MOTTO 

 
 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.”  

(QS. Al – Baqarah: 286) 

 

 

“Allah akan mengangkat derajat orang-orang yang beriman dan orang-orang yang 

berilmu diantara kamu sekalian.” 

(QS. Al – Mujadilah: 11) 

 

 

“Hidup itu memang terkadang rumit, namun serumit apapun kehidupan ini harus kita 

jalani, karena Tuhan punya rencana dibalik semua ini.” 

(Jefri Al Buchori) 
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